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PRATICAS APLICADAS NO CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE
ACERCA DA INTERDISCIPLINARIDADE
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Este artigo apresenta alguns enfoques acerca das praticas aplicadas no Curso Técnico em
Publicidade, da Escola de Educacdo Basica Feevale- Escola de Aplicacdo. Discutiremos o
desenvolvimento dessas praticas, a partir da interdisciplinaridade, que constituem uma orientacao
tedrico-metodoldgica, com o objetivo de difundir e orientar a constru¢cdo do conhecimento, por
meio de multiplas estratégias de ensino e avaliacdo, sempre voltadas as praticas inovadoras que
dialogam e tornam o processo dindmico entre os sujeitos e os saberes necessarios a profissdo. Os
projetos interdisciplinares realizados pelos alunos, envolvem um processo de estudo desde a
identificacdo de necessidades e desejos sociais que possibilitem a criacdo de novos produtos ou
servicos, pesquisa, planejamento mercadoldgico até a criacdo de campanha publicitaria. Além
disso, expusemos aspectos relativos a linguagem metafdrica da publicidade que institui a criacdo de
sentidos para a apresentacdao de produtos e marcas ou empresas e instituicdes, a partir de alguns
aspectos do dialogismo e polifonia, principalmente em torno de Mikhail Bakhtin (1895-1975), o
pensador russo que deslumbra as ciéncias humanas, em seus iniUmeros estudos sobre a linguagem
e, por meio dela, o sujeito, suas relacdes com a sociedade, a estética e a ética, nas obras Marxismo
e Filosofia da Linguagem (1997) e Estética da Criagdo Verbal (2000). Também, foi desenvolvido a
partir do estudo sobre a teoria de Lev S. Vygotsky (1896-1934), quanto a aquisicdo do
conhecimento pela interacdo do sujeito com o meio, apresentando alguns esclarecimentos a
respeito da zona de desenvolvimento proximal (ZDP), definida por Vygotsky. Pretendemos
evidenciar uma analise tedrica e uma compreensdao que possibilite o questionamento dos
professores que atuam em cursos técnicos, para uma pratica mais préxima as necessidades de
aprendizagem dos alunos.
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